Piskóti István a Miskolci Egyetem Marketing Intézetének igazgatója.

A Közgazdaságtudományi Egyetem külgazdasági szakán Budapesten 1984-ben végzett. 1987-ben doktori, 1993-ban Innovációs marketing c. disszertációjával kandidátusi, Ph.D fokozatot szerzett. 
Pályafutása alatt mindvégig a Miskolci Egyetemen dolgozott. 1994-ben a Marketing Tanszék alapító vezetője, 2000-ben a Marketing Intézet alapítója, igazgatója lett. Több éven át dékánhelyettes, 1997 és 1999 között rektorhelyettes, PR-igazgató. 
A Marketing Intézet - irányításával - a marketing alap- és mesterszakok mellett a turizmus képzések vezetőjévé is vált, 1998-ban turizmus-szak posztgraduális képzés, 2002-ben nappali képzésben szakirány, majd 2008-ban idegenforgalmi szakmenedzser, míg 2009-ben turizmus-vendéglátás alapszak indul gondozásában.

Országos szakmai elismertséget először az 1997-ben, a témában, az országban elsőként megjelenő régió- és településmarketing szakkönyvvel ért el, mely területen az óta is számos publikációt jelentetett meg, több tucat kutatást, szakértői programot, projekttervezést irányított. Vezető szakértője volt 2000-ben és 2006-ban Észak-Magyarország Régió Turizmusfejlesztési Stratégiája kidolgozásának, számos megyei, kistérségi, települési terület- és benne turizmusfejlesztési stratégia megalkotásának, s a régió, Miskolc innováció-orientált gazdaságfejlesztési, ún. pólus-stratégia készítésének is. Számos konkrét turisztikai hatású fejlesztés megvalósíthatósági elemzését, előkészítését végezte, melyek között a Bartók+ operafesztivál, sok beruházás, attrakciófejlesztés, s turisztikai kártya bevezetés egyaránt szerepel. Az elmúlt két évben a desztináció-menedzsment rendszer kialakításában vállalt szakmai előkészítő, szervező szerepet.
Számos nemzetközi és hazai szakmai, tudományos szervezet tagja, a MTA Marketingtudományi Bizottsága alelnöke. 
